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Ahrwein e.V. hervorragend fiir 2026 aufgestelit
Mitgliederversammlung blickt auf ein erfolgreiches Jahr zuriick und stellt die Weichen fiir die Zukunft

Mit einer Mischung aus Riickblick, Neuerungen und Zukunftsplanen hielt der Ahrwein e.V. am 11.
Dezember 2025 seine 18. Mitgliederversammlung ab. Gastgeber war das Weingut Deutzerhof in
MayschoB, wo sich Vertreterinnen und Vertreter von 18 der insgesamt 37 Mitgliedsbetriebe einfanden.
Der Abend bot eine ideale Gelegenheit, das Jahr 2025 Revue passieren zu lassen und die strategischen
Ausrichtungen fiir 2026 festzulegen.

Zu Beginn prasentierte der Vorsitzende Lukas Sermann einen umfassenden Bericht (iber die Aktivitaten
des Vereins in 2025. Besonderes Augenmerk lag auf der Erarbeitung der neuen Strategie und Marke ,,AHR
Kulturweinbau”, einem zentralen Meilenstein des Jahres. Die neue Marke entstand im Schulterschluss der
Betriebe und tragt alles in sich, was diese Region ausmacht: die tiefe Verwurzelung in Tradition und
Handwerk, die gelebte Kultur und die Spatburgunder, die auf Schiefer-Steillagen wachsen und die Ahr
weltweit einzigartig machen.

Die etablierten Veranstaltungsformate entwickelten sich 2025 duRerst erfolgreich: Neben Klassikern wie
dem ,Weinmarkt der Ahr“ und dem ,Tag der offenen Weinkeller” wurde der ,Ahrwein des Jahres”
erstmals im Rahmen einer ausverkauften Gala verliehen, die grole mediale Aufmerksamkeit erzielte.
Ebenfalls Gberaus positiv aufgenommen wurde die 2025 wiederbelebte Vortragsreihe ,Gesprachskreis
Ahrwein” mit sechs Terminen. Im Bereich Social Media verzeichnete der Verein deutliche Zuwachse,
insbesondere auf Instagram, wo dank der engagierten Content-Arbeit inzwischen Giber 6.300 Interessierte
dem Kanal folgen — rund 2.000 mehr als 2024.

AnschlieBend stellte Referentin Carolin GroR den Marketingplan fiir 2026 vor. Im Mittelpunkt steht dabei
die konsequente Einfliihrung und Ausgestaltung der neuen Marke ,,AHR Kulturweinbau”. Geplant ist die
Umsetzung des Corporate Designs in allen Kommunikationsmitteln — von Flyern (ber
Veranstaltungsbewerbungen bis hin zur Website. Zudem soll erstmals ein Kunden-Newsletter aufgesetzt
werden. ,,Unsere weitere Vision ist es, im Zuge der Markeneinfiihrung 2026/27 einen Gemeinschaftswein
unter der neuen Marke zu kreieren und zu vermarkten®, kiindigte GroR an.

Ein weiteres Highlight kiindigte sie im Bereich der Pressearbeit an: Der VDP.Verband der deutschen
Pradikatsweingliter wird im August eine Pressereise mit zwolf renommierten internationalen
Weinjournalisten ins Ahrtal flihren. Gemeinsam mit dem Ahrwein e.V. wird hierfiir ein anspruchsvolles
Programm mit hochkaratigen Verkostungen erarbeitet.

Geschaftsfiihrer Andreas Lambeck stellte die Budgetplanung vor, die einstimmig angenommen wurde.
Die Mitglieder beschlossen dabei erstmals seit der Vereinsgriindung eine Erhéhung der Mitgliedsbeitrage.
»Wir sind fur die Zukunft auch strukturell gut aufgestellt und kdnnen unsere Arbeit gezielt auf die
wichtigen Synergien zwischen Weinwirtschaft, Tourismus und Gewerbestandort ausrichten. Damit
erhohen wir deutlich die Schlagkraft und starken unsere Weinkultur Ahr nachhaltig.”, so Lambeck. Mit



einem neuen Marketingkonzept und frischen Ideen startet der Ahrwein e.V. somit entschlossen und
optimistisch in das Jahr 2026.

Foto:

Meilenstein im Jahr 2025: Ahrwein-Referentin Carolin Grof$ bei der Vorstellung der neuen Strategie und
Marke ,,AHR Kulturweinbau® im Oktober.
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